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brengt nieuws van de dag, maar dan 
nét even anders. Toegankelijk, 

mensgericht en verrassend. 



Wat is 
?

Metro is dé gratis online krant. We inspireren,  
informeren en prikkelen maandelijks miljoenen  
lezers. We kijken het liefst net even anders naar  
het nieuws en brengen dat op een laagdrempelige 
manier, en soms ook met een knipoog. 

Metro informeert met betrouwbare informatie, 
inspireert met bruikbare tips en weetjes, prikkelt 
met echte verhalen met echte mensen en – als 
het kan – laat lezers lachen door verhalen met 
bijzondere invalshoeken. Metro brengt het nieuws 
dat je wilt weten, niet per se moet weten.

We bereiken een breed publiek via de  website, 
maar ook via onze kanalen op Facebook, Twitter 
en Instagram. Met onze  nieuwsbrief bezorgen we 
twee keer per week  het nieuws tot aan de digitale 
voordeur van ruim 12.000 lezers. Daarnaast weten 
we dankzij succesvolle rubrieken veel interesses 
van onze  lezers aan te spreken.

Metro is er altijd, ook onderweg. 



          ’s  
      doelgroep

Pageviews per maand*: 9.884.000 
Bereik per maand*: 2.395.000 

          ’s  
      pageviews

* NOBO Q2 2022

Metro bereikt een breed publiek. Jong en oud,  
uit alle lagen van de bevolking. De Metro-lezer  
is geïnteresseerd in nieuws, maar wil daar vooral iets 
extra’s bij. Een prikkelende invalshoek, interessant 
vraagstuk, waar de vraag centraal staat: wat  
betekent dit nieuws voor mij? Iets waar andere  
media zich soms wat minder op focussen.  

Onze lezers worden graag geïnformeerd en  
geëntertaind, om zo zelf een mening te vormen 
bij het nieuws.



Hoe ziet dat eruit op de website?u

          ’s  
      pijlers

Metro richt zich voornamelijk op nieuws en  
actualiteiten, maar we geven daar graag een 
originele draai aan. Bijvoorbeeld door rubrieken 
op te zetten voor tv-gerelateerde onderwerpen, 
zoals Blik op de Buis waar Erik Jonk wekelijks 
een tv-programma recenseert. Of een  
geldrubriek à la De Spaarrekening van, waar we 
elke week een andere lezer aan het woord laten 
over wat er op zijn of haar spaarrekening staat.  

Verder tippen we de Metro-lezers graag over 
mooie reizen, goede filmrecencies en hoe je  
nu het best die droombaan binnenhaalt. We 
brengen ze op de hoogte van de strubbelingen 
in entertainment-land en de laatste ophef over 

een tv-programma, maar praten lezers 
uiteraard ook bij over de politieke situatie en 
het maatschappelijke debat. 

Met ons Metro-panel vol experts en  
deskundigen brengen we interessante  
meningen zodat we een gesprek aanwakkeren. 
Via de winacties die we mede met onze  
nieuwsbrief verspreiden, trekken we aandacht  
en verhogen we engagement.

Maar onze lezers hebben zelf ook een stem, 
die ze uiten via lezerscolumns. Die worden  
veelvuldig gebruikt en dragen bij aan het  
merk Metro. 



Televisie
Alles over het laatste 
televisienieuws, van
Lang Leve de Liefde 
tot RTL Boulevard 
en van Boer Zoekt 
Vrouw tot Op1.

          ’s  
      pijlers

Nieuws 
Altijd op de hoogte  
van het laatste nieuws, 
uit binnen- en  
buitenland.

Entertainment 
Interviews met BN’ers, 
filmrecensies en al het 
nieuws op gebied van 
entertainment.

Geld & Carrière
Met onder andere de 
populaire rubriek  
‘De Spaarrekening’.

Reizen
De mooiste reisverhalen, 
van Marokko tot Italië en 
van Portugal tot Walt  
Disney World.

Lezerscolumns
De beste columns van 
onze lezers komen hier 
online. De onderwerpen 
variëren van corona tot 
sport en van het nieuws 
tot aan entertainment.

Nieuwsbrief
Met onze nieuwsbrief 
sturen we wekelijks het 
belangrijkste nieuws 
naar ongeveer 11.000 
Metro-lezers. 

Lifestyle
Alles over sport,  
voeding, gezondheid 
en andere lifestyle  
onderwerpen.

Winacties 
In samenwerking met 
verschillende partijen
organiseren wij regelmatig
leuke winacties op Metro.



Social       
    media

De belangrijkste nieuwsverhalen 
uit binnen- en buitenland 

vind je terug op Instagram Stories

Instagram
Volgers: 45,3K
Bereik per maand: 31K

Facebook
Volgers: 439.000
Bereik per maand: 4.500.000

Twitter 
Volgers: 56,2K

Nieuwsbrief 
Abonnees: 12.970
Open rate: 33%
Click rate: 7%



Amarins de Boer
Hoofdredacteur 

Amarins is verantwoordelijk voor de Digital 
Platforms binnen Mediahuis, zoals Metro, 
Culy, Manners en NSMBL. 

Roos Ravensbergen
Eindredacteur 

Roos is verantwoordelijk voor het uiterlijk 
van de website. Ze zorgt er dan ook met 
veel zorgvuldigheid voor dat er geen  
fouten worden gemaakt. 

          ’s  
       team

Erik Jonk
Verslaggever 

Erik is nestor van Metro. Hij is het liefst op 
pad en het liefst voor iets entertainments-
gericht. Geeft daarnaast graag zijn  
mening in verschillende rubrieken. 

Jana Witteman
Redacteur Geld & Carrière 

Jana schrijft over alles dat met werken, 
(be)sparen en beleggen te maken heeft. 
Ze is een vat vol kennis en deelt dat 
graag met onze lezers. 

Daarnaast werkt Metro ook met een team van vaste freelancers om 
dagelijks het laatste nieuws online te zetten.



Meer informatie over Metro? Neem dan een 
kijkje op onze website.

> www.metronieuws.nl

Voor specifieke vragen over de mogelijkheden 
betreft adverteren, adviseren wij om contact op 
te nemen met onze salesafdeling. 

> 088-8240234
> samenwerken@mediahuis.nl
> www.mediahuis.nl




